FICHE SIGNALETIQUE DU POINT DE VENTE

	IDENTIFICATION DE L’ENTREPRISE

	Nom de l’enseigne :

Adresse :                                                         ► Annexe 1 : Plan de localisation
Numéro de téléphone :

Numéro de fax :

Adresse Internet :

Activité principale :

Nom et qualité du responsable :

Jours et heures d’ouverture : 

Effectif et fonction :                                           ► Annexe 2 : Organigramme de structure de l’entreprise

 

	SITUATION DANS L’APPAREIL COMMERCIAL ET SUR LE MARCHE

	Forme de commerce :

Statut juridique :

Situation géographique du point de vente : 

Zone de chalandise :                                           ►Annexe 3 : Zone de chalandise du point de vente
►Annexe 4 : Plan de localisation de la concurrence
Concurrence

Du point de

vente

Nom des concurrents

Méthode(s)

Concurrent direct ou indirect

Etude des prix de la  concurrence

concurrents

de vente

Globalement produits + chers

Globalement produits - chers



	POLITIQUE COMMERCIALE DU POINT DE VENTE

	Méthode de vente :

Famille de produits vendus :

Principales marques commercialisées (MDD, nationales) :

Mesure de l’assortiment :  

Mode d’approvisionnement :                                     ► Annexe 4 : Circuit de distribution
Fréquence d’approvisionnement :

Positionnement prix :

Panier moyen :

Politique de communication :

Clientèle type :

	AMENAGEMENT DU POINT DE VENTE

	Surface de vente :                                                         ► Annexe 5 : Plan du point de vente avec zone chaude 
Surface de réserve :                                                         zone froide, les univers de consommation et sens de
                                                                                             circulation des clients
Facteurs d’ambiance (décoration, couleurs, musique, …) :

Eléments constitutifs de la signalétique du magasin, des univers, rayons, produits :

Services proposés :




Annexes : possibilité de prévoir des annexes pour d’autres rubriques que vous jugerez opportun de mettre à 
votre dossier par exemple :  pour les marques proposées (logo), photos de l’intérieur du point de

 vente pour les facteurs d’ambiance, pour la signalétique, pour expliquer les services proposés 

(ex : la carte de fidélité), pour la politique de communication (ex : prospectus, pub, …)
